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6.1. Stratégiai politikai kommunikacid
[P 11:30-13:00, V. tanterem ]

1. Bata Attila (ELTE AJK Politikatudomanyi Doktori Iskola, attila.bata@yahoo.com): A
Jobbik 2014-es kampanya a politikai branding perspektivaban

Az eléadas a Jobbik Magyarorszagért Mozgalom 2014-es orszaggyiilési valasztasi kampanyat mutatja be a part
branding tevékenységére koncentrdlva. Altaldnos vélekedés, hogy a Jobbik 2014-re ki akart 1épni a
széls6jobboldali-radikalis-rétegpart skatulyabol, amely korlatozta 6t az wjabb és nagyobb szavazdi rétegek
elnyerésében. A Jobbik sajat szavazdi taboran kiviil igen magas elutasitottsaggal rendelkezett, ezért csak akkor
volt lehetdsége ezt elérni, amennyiben atfogd és jol érzékelhetd ujramarkazasi (rebranding) folyamaton esett
keresztiil. A Jobbik kampéanya Vona Gabor, a Jobbik elndkének és miniszterelndk-jeldltjének mintegy 20
interjujan keresztiil keriilt feldolgozasra. Az interjikon, eldre megalkotott és definialt kategéridk mentén,
tartalomelemzést végeztiink, amellyel a kovetkezd kérdésekre kerestiik a valaszt: 1) Milyen iranyu brand épités
tapasztalhatd a Jobbik részér6l? Beszélhetiink-e a branding szemlélet alkalmazasardl és kovetkezetes brandingrél
a Jobbik esetében? 2) Hogyan reagal a Jobbik a kihivo partok brandjére? Eszleli-e, értelmezi-e, timadja-e azokat?
3) Mennyiben jellemz6 a Jobbikra az ideologikus kommunikacid? Beszélhetiink-e paradigmavaltasrol az érzelmi
kommunikaciéban? 4) Sikeresnek tekinthetd-e a Jobbik kampanya? A vizsgalat egy kisérlet arra, hogy a partok
kommunikacidja alapjan bizonyithato és érvényes kutatast végezziink a politikai brand-re vonatkozoéan.

2. Hajzer Gergé (SZTE AJTK Politologiai Tanszék, hajzerg@polit.u-szeged.hu): Az ,,0j
generacids” partok és a populizmus

Az elmult években, Eurépaban és az Egyesiilt Allamokban sikeresen teret hodité populista stilusu politikai
kommunikacié megerdsddése tobb okra is visszavezethetd. Ugyanakkor az egyik legjellegzetesebb tényezo az az
elitellenes gondolkodas és retorika, amely az elhibazott politikat feleldssé téve ,,outsiderként” igér szakitast és
atalakitast egy adott problémakor megoldasara. Mindazonaltal a populista stilus 1ényegi elemeként a tdrsadalmat
a két szembenalld csoportra — a , tiszta népre” és a ,.korrupt elitre” — oszt6 retorika a politikai spektrum eltérd
oldalain is megjelenhet (lasd: Aalberg et al. 2017; Jagers & Walgrave 2007; Mudde 2004). A populista
kommunikécié predesztinalja egyfajta ellenségkép felépitését és fenntartdsat a mozgdsitds érdekében.
Kutatdsomban azt vizsgalom, hogy vajon az ,,ij generacios” partok tekintetében hogyan jelenik meg a populista
stilus, hiszen amennyiben attorést szeretnének elérni egy valasztason, akkor a legnagyobb mobilizalasra éppen
nekik van sziikségiik. Egy esettanulmany keretében gorcsé ald vettem a Momentum Mozgalom ko6zosségi
halézatokon, azon beliill is a Facebookon végzett kommunikaciojat a 2018-as orszaggyiilési valasztasokat
megelézden. A mintavétel idotartama a 2018. februar 25. és aprilis 8. kozotti idéciklus. Vizsgalatom 83 egyéni
valasztokeriiletben szerepld jelolt, valamint a part hivatalos Facebook oldalain megjelent bejegyzéseinek
elemzésre terjedt ki. Arra kerestem a valaszt, hogy a szoveges posztokban talalhatok-e populista elemek és
amennyiben igen, akkor milyen ezek megoszlasa és gyakorisaga. A kutatast az EFOP-3.6.2-16-2017-00007
azonositd szami, Az intelligens, fenntarthatd és inkluziv tarsadalom fejlesztésének aspektusai: tarsadalmi,
technologiai, innovacios halézatok a foglalkoztatasban és a digitalis gazdasdgban cimii projekt tamogatta. A
projekt az Eurdopai Unié tamogatasaval, az Eurdpai Szocidlis Alap ¢és Magyarorszag koltségvetése
tarsfinanszirozasaban valosul meg.

3. Bene Marton (MTA TK PTI, BCE, bene.marton@tk.mta.hu): Felhasznaloi reaktivitas a
politikusok Facebook-oldalain. Egy szovegbanyaszat-alapt big data megkdzelités lehetoségei

Az elbadas azt vizsgalja, hogy a politikusok milyen tipusu tartalmai terjedtek a legsikeresebben a Facebookon a
2018-as valasztasi kampany soran. A kutatds egyik ujszeriisége, hogy automatizalt tartalomelemzés és
szovegbanyaszati modszerek segitségével a teljes jelolti populacido Facebook-tevékenységét elemzi, igy 511 jeldlt
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csaknem 49 ezer posztja valik az elemzés targyava. A kutatds masik Ujszertisége, hogy mig a korabbi vizsgalatok
elsdsorban formai és stilusbeli aspektusok hatdsaira fokuszaltak, jelen kutatas ezek mellett figyelmet fordit a
posztok témaira is. Nagyon keveset tudunk arr6l ugyanis, hogy milyen politikai témdakra reagalnak leginkabb a
Facebook-felhaszndlok. A kampany két kiemelt témdja, a migracid és a korrupcid mellett az igéretek
szempontjabol (lasd, Dobos et al, 2018) leginkabb kiemelt harom kozpolitikai teriilet, az oktatas, az egészségiligy
és a fejlesztéspolitika témdinak hatdsossagat is vizsgalja a kutatas. Az eldadas részletesen bemutatja a téma
kutatasaban jszeriinek szamité modszertant, majd az elézetes eredményeket vazolja fel.

6.2. Normasértések
[P 13:30-15:00, V. tanterem ]

1. Nagy Sandor (Debreceni Egyetem, nagysanyi76@gmail.com): Politikai kommunikacié az
alhirek felhasznéalasaval

Alhirek mindig is 1éteztek, amiota az emberek kommunikalnak. Szamos kézzelfoghato példat talalunk a nyomtatott
sajtd megjelenésekor is. Ezt kovetden pedig egyre kifinomultabb moddszerek jelennek meg az irott és az
elektronikus sajtoban. Napjainkban a kdzosségi oldalak révén 6ridsi mennyiségben drasztjak el a kommunikacios
teret az alhirek és ezek jelentds része politikai lizenetet tartalmaz. Kiilonb6z6 politikai szereploknek tulajdonitanak
tetteket, hihetonek tind tizeneteket idéznek toliikk. Az alhireket és honlapjaikat megvizsgalva azt talaljuk, hogy
killfoldon, féleg az Amerikai Egyesiilt Allamokban és Kanadaban regisztraltak az oldalakat, ahol a
sz6lasszabadsag szabalyozasaval visszaélve rejtéznek el a domain szolgaltatoknal. Kutatasunkban arra keressiik a
valaszt, hogy kiknek és miért éri meg ezeknek az oldalaknak a mikddtetése. Kitériink ezeknek az alhireknek a
tartalomelemzésére, hogy ezzel is ismertessiik, hogy melyek azok a politikai {izenetek, amelyek az elmult egy
évben meghatarozoak voltak ezeken a feliileteken tovabbra rangsoroljuk azokat a személyeket is, akiket pozitiv
vagy negativ szovegkornyezetben mutattak be ezeken az alhir oldalakon.

2. Szab¢ Gabriella (MTA TK PTI, szabo.gabriella@tk.mta.hu): O1G, V1G és a tobbiek,
avagy tragarsadg a magyar politikaban

Miért hasznalunk csunya szavakat a politikaban? Hogyan terjed a tragarsag? Mi a magyarazata a politikai
ellenfelekkel szembeni illetlenségnek? Normaszegés-e a vulgaris kifejezések nyilvanos hasznalata? Az eldadas
soran a fenti kérdésekre keresem a valaszt, mégpedig a politikai kommunikaciokutatas szemszogébdl. Olyan
konceptualis eszk6zok szambavételére torekszem, melyek a jelenség politikatudomanyi tétjét mutatjak. El6szor is
tisztdzasra szorul a tragarsag mibenléte. A meghatdrozas sordn érdemes elkiiloniteni a stilusra és a diskurzusra
vonatkozd megkdzelitéseket, illetve a percepcids (az allampolgarok mit tekintenek politikai obszcenitdsnak)
értelmezéseket. A vulgaritas politikatudomanyi értelmezésében — legalabb — harom konceptualis keret lehet
segitséglinkre. Az els6 a deliberacid, melyben a tragarsag a raciondlis, tényalapt érvelés és a konszenzuskeresd
beszédmaddot sulyosan veszélyeztetd gyakorlatként jelenik meg. A masodik az érzelmek stratégiai hasznalatabol
kiindulva az illetlenség médiafigyelmet kivaltd, mobilizalé ¢és szavazatokat eredményezd aspektusait
hangstlyozza. A harmadik a popularis politika megnyilvanulasaként, vagyis a politika deszakralizacidjanak és a
tomegkultaraban szokasos elemek politikai kommunikacioban valo terjedésének jeleként tekint az obszcenitésra.
Az eldadas soran a Politikai kommunikacio 1990 — 2015 cimii kutatds eredményeit mutatom be, melyek
illusztracioként szolgalnak a tragarsag hasznalatara és terjedésére.

3. Loffler Tibor (SZTE AJTK Politologiai Tanszék, loffler@polit.u-szeged.hu): Tragarsag és
obszcenitas. A politikai és kdzbeszéd elbunkdsodasa Magyarorszdgon

A nyelvi konvencidk szerint ,tragar” szavak és szimbolumok az elmult évtizedekben fokozatosan tért nyertek,
napjainkban pedig szinte természetessé valtak a politikai és kdzbeszédben. F6 oka ennek a politikai és értelmiségi
elitbe tartozok nyelvhasznalata. Mindaddig, amig a tragar megnyilvanulasok a ,,bekapcsolva maradt mikrofonok”
¢és bizalmas informaciok nyilvanossagra hozatala miatt valtak ismertté, a tragarsag kulturalis f6szabalyt erésitd
kivételnek szamitott. A kulturalis normasértés ellenére a tragarsadg bizonyos értelemben igazolhat6 vagy érthetd.
A politikai kultara kognitiv és normativ elemeit kiegészitik az affektiv (érezelmi) elemek, amelyek azonban
természetiik szerint lehetnek indulatiak is: harag, diih, ellenszenv, gytildlet stb. Kérdés az, hogy a politikai
szereplok képesek-e, s ha igen, akarjdk-e indulataikat (haragukat, diihiiket, ellenszenviiket, gytldletiiket stb.)
kulturaltan, viselkedési és beszédnormaknak megfelelden kifejezni a nyilvanossagban.
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A normasértés lehetséges pszichologiai motivacidi a politikai ,.ellenség”, amely mint olyan 0sztondz
tragarsagban megnyilvanulé dehumanizéciora, valamint a politikai frusztraltsdg. A politikai tragarsag tovabbi
forrasai a mindennapi életben tapasztalhatd nyilvanos tragarkodas terjedése; a rock/punk/rap szubkultura, a sport
(szurkoldi szubkultirak), a kulturalis és nyelvi normakkal szakité (modern? posztmodern?) miivészet hatdsai; az
internet szabadszdjusagnak teret ado vilaga (névtelen kommentek, facebook bejegyzések stb.), és az ebben a
tekintetben konzervativnak mondhatd nyomtatott sajtoval szemben szabadosabb online média. Magyarorszagon a
politikai tragarsag a kovetkezd szempontok szerint érdemes elemzésre: szimpla bunkdsag (alulkulturaltsag),
hipokrita-farizeus magatartas, ellenfél/ellenség tudatos dehumanizacidja, moralis kompromisszum politika célbdl,
haszonelvii és céltudatos alkalmazas. Sajatos ellentmondas, hogy Magyarorszagon a politikai taborokon beliil a
politikai ellenséggel szemben érzékeltetett kulturfolény nem jelent akadalyt az altalam elbunkdsodasnak nevezett
alulkulturalodasnak. Az igen tanulsdgos példazatok miatt és a dramai allapotokat érzékeltetendd az eldadas a
politikai-politoldgiai empirizmus-realizmus jegyében inkabb 18 karikas lesz, semmint elméletieskedd.

6.3. Modalitasok és kutatasi irdnyok
[Sz 11:15-12:45, 11. tanterem |

1. Jakusné Harnos Eva (NKE NETK, jakus-ne.harnos.eva@uni-nke.hu): Hol van Eurépa?

Eurdpa-fogalmak és cselekvési tervek

Az elbadas az Eurdpa sz6 jelentésének metaforikus, illetve metonimikus valtozatait vizsgalja Emmanuel Macron,
Angela Merkel és Jean-Claude Juncker 2017 és 2019 ko6zotti fontosabb beszédeinek angol nyelvii valtozataban. A
metafordk és a metonimia azonositasa és értelmezése alkalmazhatdé a politikai diskurzus rejtett tartalmanak
feltarasaban, és informaciot adhat a k6z16 ideoldgiai hatterérdl, latasmodjardl, valamint a befogadok meggy6zésére
alkalmazott eszkdzeirél. Az eldéadas a kognitiv nyelvészet és a politikai diskurzuselemzés, valamint a retorika
modszereivel feltarja az Eurdpai Unioban jelenleg hasznalt Europa-fogalom sokféleségét, kimutatva az egyes
fogalmak felbukkanasa altal jelzett célok és megvalositasi modok kozotti dsszefiiggéseket. A fogalmak altal
eléhivott forgatokdnyvek elemzésekor kitér a pozitiv €s a negativ jovoképekre, amelyeket a kozldk a
valasztopolgarokkal lattatnak. Az Eurdpa-fogalom sokrétiiségének kovetkezménye azonban olyan gyakori
nézopontvaltds a kommunikacidoban, amely a befogadok szamara kdvethetetlenné teszi mind a célkitiizéseket,
mind az elérési utvonalakat. Mindennek eredményeképpen a politikai kommunikacio lizenete nem éri el az eurdpai
valasztopolgart, illetve tetsz6legesen értelmezhetd az eurdpai valasztopolgar szamara.

2. Pal Gabor (NKE AKK, ELTE AJK, gabbler@gmail.com): Hogyan kommunikal a politikai
er6szak? A 2011-es norvégiai mészarlas margojara

Paul Ricoeur szerint az er8szak, amely beszél, mar olyan erdszak, amely Onigazolasra torekszik, amely mar az
értelem terébe helyezi magat, és tagadni kezdi magar6l, hogy az lenne, ami. De ez vajon igaz arra a
tomeggyilkossagra, amelyet egy nyilvanvaléan komoly mentélis problémakkal kiizdé személy kovet el zavaros
politikai motivacidk alapjan, pusztan azért, mert egy tizenetértéki feliratot pingalt a gyilkos fegyverre? Tekinthetd-
e politikai kommunikacionak, amikor az elkdvet6 tette kdzben folyamatosan azt kiabélja az aldozatainak, hogy
politikai alapon valasztotta ki 6ket, és nézeteik miatt kell meghalniuk? Ertelmezhetek-e a merényl gyilkossag
el6tti €s utani publikus megnyilatkozasai a tett tényleges jelentését megado/kibontd diszkurziv kontextusként, és
leirhatéak-e a nyilvanossag-dialogus modellben? Elfogadhatjuk-e¢ Lasswell meglatasat, miszerint tényleges harci
helyzetben a nyelv funkcionalisan hasonul a fegyverekhez; a szavak maguk is 16vedékké valtoznak, a jelzoket
grandtként hajitjak az ellenség felé? Uzen-e valamit maga a tett, jellé vélik-e kozel hetven ember életének kioltasa,
és mit eredményez(het) a politikai er6szak mediatizacioja? Az eldadasban, amely egy kvalitativ esettanulmany
eredményeit kivanja bemutatni, elsdsorban ezekre a kérdésekre keresek valaszt. A valaszok semmiképpen sem
lesznek megnyugtatoak, de az eldaddsnak nem is a megnyugtatas, az élek lekerekitése, vagy a fesziiltség teoretikus
mezoben, intellektudlis eszkdzokkel vald elsimitasa a célja. Inkabb az, hogy a politikai erészak és a politikai
kommunikécié bizonyos egyedi metszeteinek fokuszba helyezésével arra is rairanyitsa a figyelmet, hogy Eurdpa
az optimista forgatokdnyvek és az elmult évtizedek tényleges pozitiv iranyu valtozasai ellenére sem szabadult meg
egyszer és mindenkorra a politikai alapt er8szakcselekményektol.
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3. Farkas X¢énia (BCE Politikatudomanyi Doktori Iskola, MTA TK PTI,
xeni.farkas@gmail.com): Képben vannak. Vizualis politikai kommunikéci6 az Instagramon
¢s a Facebookon a 2018-as magyar valasztasi kampanyban

Mit mondanak a képek a politikai kommunikacior6l? Tobbet arulnak el a képek, mint amit elsére latunk? Hogyan
hasznaljak a magyar partok és politikusok a vizualis kommunikacios eszkzoket az Instagramon és a Facebookon?
Milyen képeket osztanak meg? Milyen vizualis kommunikacios stratégiakat tudunk azonositani? A kutatas célja
ezekre a kérdésekre vélaszolni azéltal, hogy azonositjuk €s Osszehasonlitjuk a magyar partok és politikusok
vizualis kommunikécios stratégiait a kozosségi média feliileteken. Ennek érdekében dsszegytijtjiik és elemezziik
azokat a politikai képeket, amiket a partok és politikusok megosztottak az Instagramon és a Facebookon a 2018-
as orszaggyllési valasztasi kampanyban. A vizualis politikai kommunikécios stratégiak azonositasahoz tobbféle
modszert alkalmazunk. Elséként az induktiv és deduktiv kvalitativ tartalomelemzés modszere megfeleld eszkodz
arra, hogy azonositsuk és szamszerusitsiik a képeken lathatd vizualis tartalmakat, {izeneteket és jellemzoket.
Emellett a tarsadalom szemiotika modszere alkalmas eszkdzt nyljt azon képi elemek vizsgalatadhoz, amelyeket
kevésbé tudunk szamszerlien megragadni. Masképp fogalmazva a tarsadalom szemiotika segitségével
lehet6ségilink adodik a képek azon részleteinek vizsgalatara — mint a keretezések, a metaforak, a stilusok vagy a
modalitasok —, amelyek megalkotjak a képek jelentését az adott kulturalis és politikai kdrnyezetben. A kutatas
varhato eredményeképp megtudhatjuk, hogy a politikai aktorok hogyan kommunikalnak a kozosségi média
feliileteken a vizualis eszkdzok segitségével, tovabba a képek vizsgalata azt is segit megérteni, hogy hogyan
szo6litjak meg a valasztokat a kiilonbozo feliileteken: példaul perszonalizalt tartalmakat osztanak meg, vagy inkabb
a mobilizalasra helyezik a hangstlyt, a baratsagos politikus képét teremtik meg, vagy inkabb az erds vezetd képe
mutatkozik meg.

4. Kiss Balazs (MTA TK PTI, kiss.balazs@tk.mta.hu): Intézményes individualizacié. Politika
az intézményeken tul — 2

Ot évvel ezelétt Szabod Gabriella és jomagam szervezésében a Vandorgyiilés politikai kommunikéciérél sz6l6
szekcidja a ,,Politika az intézményeken tal: intimitas, elkdtelezddés, kommunikacié” cimet kapta. Akkor olyan
eléadasokat vartunk, amelyek nem a bevett politikai intézmények kommunikacidjaval foglalkoztak, hanem az
allampolgarok politikai viselkedésével. Ha az akkori felhivasunk mintegy térben tekintett til az intézményeken,
akkor ez az el6adas idében teszi ezt, ezért az is lehetne a cime, hogy Politikai kommunikdcio az intézmények utan.
Az elbadas tézise a francia individuumszocioldgia nyoman az, hogy uj politikai kommunikacids paradigmara van
sziikségiink, amennyiben komolyan vessziik a mar hosszi évek ota ismételgetett fejtegetéseket a politikai
intézmények valsagarol. Az el6adas nem Gijabb lamentalas akar lenni, ugyanis azt allitja, hogy az intézményekkel
nem az tortént, hogy valsagba keriiltek, hanem az, hogy megvaltoztak, éspedig nem csak a miikodésiik, hanem a
tarsadalomban, azon belill a politikdban betdltott statusuk valtozott meg. A valtozas kulcsfogalma az
individualizacié: az intézmények mind a nyilvanossagbeli megjelenésiik, mind pedig az dllampolgarokra gyakorolt
hatasuk, az allampolgarokhoz fiz6d6 viszonyuk tekintetében individualizalddtak és individualizalnak. Ennek az
individualizacionak a mélyrehatd kdvetkezményei koziil fog az eléadas néhanyat bemutatni, éspedig annak a
reményében, hogy 1j paradigma kialakitasdhoz nyujthat kiindulépontokat.
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